
 



 

 

 

 
    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Evangelista, Janaína Ferreira da Silva. 
Evolução das vendas on line / Janaína Ferreira da Silva 

Evangelista. - Porto Velho, 2025. 
14 f. 

Orientador(a): Prof. Klayton Santana Porto. 

 
Trabalho de Conclusão de Curso (Superior de Tecnologia em 

Gestão Comercial EAD) ï Instituto Federal de Educação, Ciência e 
Tecnologia de Rondônia - IFRO, Porto Velho, 2025. 

1. visual merchandising. 2. varejo de moda. 3. identidade de 
marca. 4. experiência do consumidor. 5. inovação. I. Porto, Klayton 
Santana (orient.). II. Instituto Federal de Educação, Ciência e 
Tecnologia de Rondônia - IFRO. III. Título. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ficha catalográfica elaborada pelo Sistema Gerador de Ficha Catalográfica do IFRO. 

Bibliotecário(a) Responsável: Gizele de Melo Viana, CRB-11/914 
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Figura 1 - Visual Merchandising 

 
Fonte: https://www.instagram.com/lojasanremo/ 
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Figura 2 - Erro de VM 

Fonte: https://www.instagram.com/lojasanremo/ 
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Figura 3 - Significado da Sigla 

 
Fonte: https://blog.vhsys.com.br/analise-swot/ 
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Quadro 2 : Matriz SWOT. Pontos essenciais. 

 
 

 
 

 
 

 

 

 
 

  
 

 

 

 
 

  
 

 
 

 

 

 
 

 
 

 

Fonte:elaborado pela autora,2025 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


